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| ntesa Sanpaolo e Mastercard lanciano I nfoVendite,
innovativa piattaforma di marketing intelligence

Analis di mercato ebig data al servizio delle piccole e medieimpreseitaliane

Milano, 8 febbraio 2019- Mastercard e Intesa Sanpaolo annunciano oggcdasione di Connext di
Confindustria, il lancio della piattaformafoVendite, un innovativo strumento di analisi del mercato
e dei big data al servizio delle PMI. Basato stilmsazioni effettuate con le carte di pagamento,
consente a imprenditori ed esercenti di comprenaheglio 'andamento delle vendite e le dinamiche
del business nel contesto geografico di riferimento

La piattaforma e infatti uno strumento avanzatoljaealisi approfondita dei trend che caratterizzan
il mondo small business, grazie allo studio dei tl@nsazionali processati in forma anonima e
aggregata. | big data diventano cosi informaziaeilinente utilizzabili dalle imprese per mettere a
punto strategie commerciali piu efficaci.

Andamento delle vendite, risultati conseguiti datbacorrenza, composizione della clientela, naz@ona
e internazionale e andamento del settore di rifemim sono alcune delle informazioni e statistidie ¢
il servizio offre. Nello specifico, la piattafornpermette di visualizzare la propria performancéasul
base di parametri come lo scontrino medio, I'esboradioper cliente, la frequenza media di visite del
punto vendita per cliente, la rilevanza del busindsl merchant nell'ambito di uno specifico CAP di
riferimento, la distribuzione delle transazioni pea del giorno e la distribuzione dello spesogi@mo
della settimana. InfoVendite consente infine difoomtare i dati rilevati con quelli del settore
merceologico di riferimento e della concorrenzaledliretta.

La piattaforma, digitale ed interattiva, e fruibda web e da smartphone. Le analisi e le statéstich
generate si caratterizzano per l'alta significtédivdel dato, I'elevata accessibilita, la tempetti il
basso costo dell'informazione. L'utilizzo della figorma € semplice e intuitivo. Grazie ai sistelini
reportistica, gli operatori sono in grado di vatetagilmente quali cambiamenti e miglioramenti porr
in atto per migliorare la propria capacita competit di servizio alla clientela.

InfoVendite & a disposizione di tutti gli esercz@immerciali di media e piccola dimensione dotati di
POS Intesa Sanpaolo, che operano nellambito dbrseterceologici sensibili all’'utilizzo dei
pagamenti elettronici con carte del circuito Mashed.
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“Siamo entusiasti di aver messo a disposizionendinuportante partner come Intesa Sanpaolo e dei
sui clienti aziende retail la piattaforma InfoVetali commentaAntonio Di Meo, Vice President
Account Management, Mastercard. “Si tratta di uno strumento unico, in grado dirfire agli
esercenti gli insight di cui hanno bisogno per soparli nella crescita del business e per miglionar

le proprie performance. A partire da oggi, gli sifalisiness potranno basare le proprie decisioni su
dati concreti sviluppando strategie di marketing t&tiche commerciali grazie alla sapiente
interpretazione dei Big Data”.

PerCinzia Bruzzone, responsabil®&etail dellaDivisone Banca dei Territori di Intesa Sanpaolo:

“Il lancio del nuovo servizio si inserisce in untagegia piu ampia della banca volta a fornire alle
aziende strumenti su misura per l'operativita gd@ha e per rispondere alle nuove esigenze:
pagamenti digitali, analisi di mercato, fatturazmalettronica e finanziamenti per accrescere lalitgua
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businessdati e informazioni relative allandamento delleoprie vendite & un significativo passo
avanti”.

Intesa Sanpaolo

Intesa Sanpaolo si colloca tra i primissimi grupancari dell'eurozona con una capitalizzazioneeticato di 34 miliardi di
eurd?.

Il Gruppo ¢ leader in ltalia in tutti i settori ditivita (etail, corporate e wealth managemgr®ffre i propri servizi a 11,9
milioni di clienti avvalendosi di una rete di cirda400 sportelli presenti su tutto il territoriozi@nale con quote di mercato
non inferiori al 12% nella maggior parte delle mgi

Intesa Sanpaolo ha una presenza internazionategitria, con circa 1.100 sportelli e 7,5 milionicienti, incluse le banche
controllate operanti nelommercial bankingn 12 Paesi dell'Europa centro-orientale e nelid@tiente e Nord Africa, e una
rete internazionale specializzata nel supporto @dientela corporate in 25 Paesi, in particolareMedio Oriente e Nord
Africa e in quelle aree in cui si registra il maggidinamismo delle imprese italiane, come StatitiUBrasile, Russia, India e
Cina.

(1) Al 28 dicembre 2018

Mastercard

Mastercard (NYSE: MA) & un’azienda che opera n#bee delle tecnologie per i pagamenti internaZioizestisce la piu
rapida rete di elaborazione di pagamenti al moodilegando consumatori, istituti finanziari, comeianti, governi e aziende
in oltre 210 paesi e territori. | prodotti e le sibni Mastercard rendono le attivita commercialiudti i giorni — come per
esempio fare shopping, viaggiare, dirigere un’irspre gestire le finanze — piu facili, piu sicurpie efficienti per tutti.
Seguici su Twitter@MastercardNews@ MastercardITe partecipa alla discussione shihshless Conversations Blay
abbonatiper ricevere le ultimaews
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